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Nicolas Bahout.
Profiler d’internautes

En allant sur un site d’e-commerce, linternaute ne se
doute pas qu’un algorithme est peut-étre en train
d’étudier son comportement afin de lui suggérer les
produits qui lui correspondant le mieux, tel un vendeur
virtuel. Intéressé par la psychologie et les données,
Nicolas Bahout a décidé, aprés cing années passées
chez Astrium en tant qu’ingénieur spécialisé dans les
logiciels de vol, de lancer sa propre société, Pigdata.
Objectif : proposer aux e-commercants une solution
basée sur un algorithme capable de personnaliser la
page en fonction du golt de Uinternaute gréce a des
recommandations d’articles. « Contrairement a
Amazon par exemple, dont l'algorithme de proposition
est basé sur les centres d’intérét, nous proposons
d’analyser les comportements a travers plusieurs
critéres comme le temps passé sur la page, les clics
effectués ou encore les achats réalisés afin de
déterminer le style et le golt de linternaute, explique
Nicolas Bahout. L'algorithme que nous développons
est le seul utilisant l'analyse d'image. Cette technique
nous permet de réaliser des recommandations
directement sur le fond d’écran en y incrustant des
produits. » La jeune société, accompagnée par
UIncubateur est actuellement hébergée a la pépiniere
de Basso Cambo. Elle compte une vingtaine de clients,
dont Le Palais des thés et U'enseigne haut-garonnaise
‘Bambinou. Pigdata collabore également, presque
depuis ses débuts, avec Paperblog, « dixiéme site de
contenus sur le web avec 200.000 visites par mois »
pour de la recommandation d’articles. Un algorithme
capable d’analyser les images devrait également y étre
mis en place dés le début 2013. « Il faut savoir qu’ily a
un travail de R&D permanent. Nous n’en sommes
qu’au début de cette technologie », conclut Nicolas
Bahout.
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